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Barcelona, 1 de junio de 2017

COMUNICACION DE HECHO RELEVANTE
AGILE CONTENT, S.A.

En virtud de lo previsto en el articulo 17 del Reglamento (UE) n? 596/2014 sobre abuso de
mercado y en el articulo 228 del texto refundido de la Ley del Mercado de Valores, aprobado
por el Real Decreto Legislativo 4/2015, de 23 de octubre, y disposiciones concordantes, asi
como en la Circular 15/2016 del Mercado Alternativo Bursatil (MAB), ponemos en su
conocimiento la siguiente informacidn relativa a AGILE CONTENT S.A.:

Presentacion ante inversores en el Foro MedCap
AGILE CONTENT participara en el Xlll Foro de Empresas de Mediana Capitalizacion, donde
realizard una presentacién ante inversores el dia 1 de junio de 2017 en La Bolsa de Madrid, en
el marco del séptimo Encuentro MAB. El Foro MedCap estd organizado por Bolsas y Mercados

Espaioles. Se adjunta a continuacién la presentacion.

Quedamos a su disposicién para cuantas aclaraciones consideren oportunas.

HERNAN SCAPUSIO VINENT
CEO

AGILE CONTENT S.A.

Avenida Diagonal 449, 7° - 08036 BARCELONA
Tel: (+34) 93 802 3800
info@agilecontent.com
http://www.agilecontent.com
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Foro MedCap, Discovery Meetings
1-jun-2017, Bolsa de Madrid




Este documento se proporciona Unicamente con fines de informacidn y no constituye ni puede interpretarse como una oferta de venta o intercambio
o adquisicion o solicitud de ofertas de compra

La informacidn financiera se ha preparado de conformidad con normas comunes de presentacion de informacion no auditada, es preliminar y por lo
tanto sujeta a cambios en el futuro. La informacidn relativa a estados financieros proyectados que pudiera contener tiene el propdsito de
proporcionar informacion actualizada a inversionistas existentes y nuevos y no deben considerarse como una recomendacion de inversion.

La informacion aqui contenida puede incluir declaraciones sobre intenciones, expectativas o proyecciones futuras. Todas las declaraciones distintas de
aquellas basadas en hechos histéricos son declaraciones prospectivas, incluyendo, entre otros, aquellos relativos a nuestra posicion financiera,
estrategia empresarial, planes de gestion y objetivos para el futuro. Tales intenciones, expectativas o proyecciones futuras estan sujetas, como tales, a
riesgos e incertidumbres que podria determinar lo que ocurre y por lo tanto resultar en una desviacion de las expectativas actuales.

Estos riesgos incluyen, entre otros, la situacion del mercado, los factores macroecondmicos, las regulaciones politicas, gubernamentales y legales, las
fluctuaciones estacionales que pueden cambiar la demanda, la competencia de la industria, condiciones econdmicas y juridicas, el acceso a recursos
financieros, , las restricciones al libre comercio y / o la inestabilidad politica en los diferentes mercados donde opera la Compaiiia.

Agile Content no se compromete a publicar actualizaciones o revisiones relacionadas con informaciones incluidas en este documento, expectativas,
eventos, condiciones o circunstancias en que se basan. Pero aplicara sus mejores esfuerzos para proporcionar informacion sobre estos y otros factores
qgue podrian afectar a los resultados empresariales y financieros de la Compafia, en los documentos que

se publican en El MAB (Mercado Alternativo Bursatil) en Espafia.
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Breve descripcion e historia de Agile Content

Resultados del ejercicio 2016

Oportunidades y potencial ¢

Razones para invertir en Agi

e crecimiento
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BREVE DESCRIPCION &
HISTORIA DE AGILE CONTENT
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Agile es un proveedor de tecnologia que
proporciona a los medios de
comunicacion, operadores de
telecomunicaciones y grandes marcas,
soluciones para ser altamente eficientes
en la publicacidn, distribuciony
monetizacion de sus contenidos y
audiencias.
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Con equipos de 1+D en Barcelona, Helsinki y Sao Paulo, Agile Content es
una compania tecnoldgica de alto crecimiento, seleccionada por Financial
Times en el FT Europe’s Fastest Growing Companies 2017

Participante de European Capital Markets Conference, Agile Content

comenzo a cotizar en Alemania mediante dual listing en Borse
STUTTGART.

Agile Content tiene una posicion
#15 en su categoria con un
crecimiento medio del 68%
(CAGR 2012-15)

FT 1000

Europe’s Fastest
mmes - Growing Companies

statista¥a

https://www.ft.com/reports/europes-fastest-
growing-companies
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Agile Content
en numeros

Evolucion

Crecimiento
sostenido

>80% ventas
internacionales

12 cotizada de
SW en Espana

Top 10 global
en la categoria

Expansion
2017

* 68% CAGR 2011-2015 y 54% proforma en 2016, con
mejoras de los margenes de contribucion y el EBITDA

» Equipo de >140 profesionales de software en 10 paises
« Centros de I1+D en Barcelona, Helsinki y Sao Paulo

« Cotizada (MAB) desde nov.2015. MarketCap 20M€
« 12 fabricante de software cotizado en Espaina

 Clientes de primer nivel en TMT (Telco y Media)
« Unica empresa europea en MQ EVCM de Gartner

Con una presencia establecida en los mercados hispanos,
Agile se esta expandiendo en los mercados anglosajones,
como un jugador relevante en el futuro de la TV digital.
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2014

.Q.lru

@ Parepe

. daluta

.Gmn. Techbagies

As of Dctober 2004

Gartner

Agile Content es uno
de los top 15 players
a nivel mundial en |la
gestion de Video
Content Management
(top 10 en el report
de 2016)

ABILITY TO EXECUTE

2016

@ Brightcove

@ MediaPlatforn @ Kaltura

Polycom@
Qumug @ VBrick
Haivision g
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Agile Content@ @ Panapto
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IBM (Ustream)@ 3 ndry @
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"®  Europeaen el
S cuadrante (Y

COMPLETENESS OF VISION

(1) Gartner es el principal analista internacional para empresas de tecnologia, cuyos informes Magic
Quadrants cualifican a los principales fabricantes de software mundiales.

As of September 2016
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g Las ventas
j ) internacionales
representan >70%.

La compaiiia, con sede en
Espana, tiene 3 centros de |+D
(Barcelona, Helsinki y Sao

: Evolucién alcance sobre el mercado global
PaU|O)’ con presenCIa en 10 Agile 2015 (Latam+Espaiia) 12%

paises y negocio en mas de 15. Con Enreach (Nordics) 15%
Reach estimado en 2018 50-60%

enos Aires 2



Nos hemos especializado en empresas del sector TMT (Telecom & Media),
qgue representa el 15% del PIB, donde contamos con tecnologia diferencial

Televisiones y Radios (25%) Grupos de Media (30%)

Grupo CdN\N]

2 A, P

e e 1 CARTOON NETWORK EXPANSlON
Bloomberg Y2 ESTADAO
Business

ELUNIVERSAL ‘B
GRUPO ZETA

ﬁ azteca "ve

Televisio de Catalunya HIBSTED 78 @
S y agmm o%goup EL UNIVERSAL
g €l Comerrio
' EGMONT

AMAZON SAT RIS TATIIN

AL N B LAT Esl

Operadores de Telecomunicaciones (45%)

Telefonica M

»
TV il ImBO VIvo @
.) TELMEX@
GRUPOD NET

% 57 POSITIVO

GOBOSAT®PLAY
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RESULTADOS DEL EJERCICIO 2016
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Luego de la adquisicion de OTTN en abril del 2017 se integrdé plenamente en el grupo,
dando entrada al grupo Salinas en el accionariado de Agile Content.

Se completod la integracidon operativa, ejecutando la mayor parte de las sinergias de costes
previstas y se avanzé de manera significativa en la integracion de las plataformas
tecnoldgicas de Agile Content y de OTTN, creando nuevos productos y servicios como Agile
TV, que amplian la potencial demanda de nuestras tecnologias.

Ademas de las acciones fruto de las sinergias de la adquisicion, que comenzaron a
ejecutarse durante el segundo semestre del 2016 y estan dando frutos en 2017, la
empresa ha abordado un plan de optimizacidon de uso de recursos y esta poniendo un
mayor énfasis en la venta de las lineas que contribuyen con mayor capacidad de
monetizacion recurrente y mejores margenes, en paralelo a los planes de reduccion de los
costes de overhead.
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Columna A
(en miles de €) 2016

Importe neto de la cifra de negocio 10.836
Trabajos realizados por la empresa para su activo 2.097
Imputacién de subvenciones de inmovilizado no 1 33
Ingresos totales 12.966
Coste de ventas - 5.397
MARGEN BRUTO 7.569
Gastos de personal - 4.478
Otros gastos de Explotacidn y resultados - 2.146
EBITDA 945
Amortizacion - 2.300
Deterioro y otros - 3.491
EBIT - 4.846
Resultado financiero - 288
EBT - 5.134
Impuestos s/ beneficios - 47
BDI - 5.181

Columna B
2015

8.321
1.251
170
9.741
6.666
3.076
1.370
1.229
477
1.667
164
1.353
27
1.380
41
1.339

ColumnaC
% variacion
2016.vs
2015

30%
68%
-81%
33%
-19%
146%
227%
78%
98%
38%
2032%
258%
978%
272%
-213%
287%

ColumnaD

Proforma 2016

12.794
2.447
33
15.273
5.397
9.877
5.650
2.546
1.681
2.307
3.489
4,115
270
4.384
152
4.536

ColumnaE
%variacion
Proforma

Ver detalles e informacién ampliada en Hecho Relevante del 28 de abril del 2017

13
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Los aspectos mas significativos de la cuenta de resultados consolidada son los siguientes:

Incremento de un 54% de las facturacion en el pro-forma anualizado, alcanzando los 12,8
millones de euros.

Crecimiento del Margen bruto en las cuentas pro-forma de 2016 de mas del 200%.
Un incremento del gasto de personal (+312% en cuentas pro-forma de 2016).

El EBITDA pro-forma 2016 asciende 1,68 millones de euros frente a los 477 mil euros del
2015, con un crecimiento del 252%.

Resultado de -5,2 millones de euros frente a -1,3 millones del ano anterior, derivado en
gran parte de una depreciacion de 3,6 millones de euros de activos intangibles asociados a
fondo de comercio y activos por proyectos de investigacion.

Ver detalles e informacién ampliada en Hecho Relevante del 28 de abril del 2017
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Plan de negocio Prewvisién  Plan de negocio Resultado Grado de Grado de cumplimiento
proforma (1} MEA [2) gin MEA Proforma (3] cumplimiento (3) cin ME&A (4)
Ingresos 23.162 8.700 14.462 15.273 B6% 106%
Facturacion 20.440 8.300 12.140 12.754 63% 105%
EBITDA 2.321 830 1.451 1.681 T2% 113%

(1) Plan de negocio presentado en el Documento de Ampliacidon Reducido de Noviembre del 2016, p12, en el que se indicaba
sobre el 2016 "Cuentas consolidadas proforma que incorporan 12 meses de actividad de AGILE, OTTN y M&A"
(2) Resultados previstos por M&A, proporcionados por la compaiiia, incluidos en mismo documento, p6

(3) Resultado proforma, incluyendo el consolidado auditado mas el 1T.2016 de OTTN

(3) en el caso de que no se realice la adquisicion de una operacion M&A la compaiiia evitaria las salidas de caja y las diluciones por
los pagos en acciones correspondientes.

(4) Grado de cumplimiento sin incluir M&A, comparando el resultado AGILE y OTT con el previsto en el plan de negocio

15
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OPORTUNIDADES Y POTENCIAL DE
CRECIMIENTO



2007-2010
|

Generacion de Entrada de
propiedad inversores y
intelectual y expansion
tecnologia internacional,
propia, abriendo mercado

consolidandose principalmente en

en el mercado Brasil y
Espafol como Latinoameérica,
referente en pasando a exportar
contenidosy  >80% con clientes

video en Cloud lideres en los
para Medios mercados
hispanos

Internacionalizacidn en
mercados hispanos

2011-2014

2015-2016

Diversificacion hacia
soluciones de
monetizacion

basados en bigData y

conocimiento de

Evolucion del
negocio hacia la
convergencia en

Telecomunicacione

s, con la
audiencia para adquisicion de OTT
personalizar los networks e

contenidos y la
publicidad
Participacion en

implantaciones de
referencia en el

negocio
Enreach y entrada en  convergente de TV
el norte de Europa de pago

Internacionalizacion en
mercados anglosajones

2017-2018

Adquisicion
prevista de ad
Network
especializada en
video, para
combinar
capacidades y
tener una oferta
diferencial
orientada a la
personalizacion de
publicidad en
Television
(Addressable TV)

17

Sadlido
posicionamiento
en un mercado de
alto crecimiento
para posible
merge en US 'y
cotizar en Nasdaq
o integracion en
empresa de
software, adTech
o Telecom, como
opciones de
generacion de
valor para el
accionista



Antes del final de la década, la Internet Video vs Live TV Viewing

television online superara a la
television broadcast.

En 2017 la publicidad digital
superara al gasto en publicidad
televisiva.

35,00

30.00

2500

20,00

15.00

1000

Hours spend watching Video per Week

Las capacidades de segmentacion
y personalizacion de la publicidad
en TV determinan el mayor

espacio de crecimiento en los

proximos anos.

2000 2011 2012 2013 2014 2015% 2016 2017 018 201

Lirve Bro sdeast TV

¥ Source: The Diffusion Group
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Digital Ad Spending Worldwide, 2012-2018
bilhions, % change and % of total media ad spending

20401

$187 45
$171.08
5154.2%
$137.53

$119.84
$104.58

2012 2013 2014 2015 2014 2017 2018
M Digital ad spending W % change N % of total media ad spending

Nete: includes advertising that appears on desktop and laptop computers
a5 well as mobile phones and tablets, and includes &l the various formals
of agvertising on those piatforms; exciudes SMS, MMS and F2P
messaging-based advertising

Sowrce: eMarketer, March 2014

Us Programmatic Digital video Ad Spending,
2014-2017
hithons, % change and % of total digital wideo ad spending

342 8% §7.43

2014 2015 2016 2017

B Programmatic digital video ad spending
Bl % change M % of total digital video ad spending

Note: digital wideo ads transacted wis an AF, including evernything from
piiblisher-erected APs to more standardized BTE technology, incliides
aovertising thal appesrs on desktopdaptop computers, mobile phones,
tablets amd other intermet-connected devices, includes pre-, mid-, post-roll
i & video Mayer emaranment

Source: eMarketer, Oct 2015

170E13 wnti efarketer.com

19
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La publicidad digital
ofrece mayor eficiencia
a los anunciantes y
continua creciendo de
manera sostenida (es la
principal fuente de
ingresos de Google y
Facebook).

La publicidad en compra
programatica (como la
automatizacion del
trading) es el segmento
gue mas crece, donde la
tecnologia mas aporta.



Revenue ($M)

US Digital Video Advertising Revenue? US Programmatic Digital Video Spend" La compra programatica de
s 80 6% video digital alcanz6 $2.910
s o millones en 2015, llegando
al 39% del total del gasto en
video digital, marcando el
patron que sigue Europa
con 1 afno de diferencia.

120

100 6.0
. 39%

b 4.0

6.0 i
3.0
4.
0 2.0 12%
20 i
0.0 0.0

2015E 2016E 2017E 2018E 2019E 2020E 2014 2015 2016 2017
® Desktop ® Mobile

=]
[~}

gt gw e

—i

e Programmatic Spend == Share of Total Ad Spend

La eficiencia de la compra programatica (como la automatizacion en el trading) permite
optimizaciones en el mercado publicitario y en el video digital como segmento de mayor
crecimiento dada la convergencia entre Telecomunicaciones y TV. En el 2017 eMarketer pronostica
que sera el 65% del total alcanzando $7.430 millones en 2017 (60% CAGR).
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El consumo de television bajo demanda
(cuando y desde donde el usuario quiere) es
una realidad que con las capacidades de
personalizacion de la publicidad
(optimizacion para los anunciantes)
masificara el consumo televisivo que hoy
esta restringido a la TV de pago.

Agile Content cuenta con tecnologia para
potenciar esta transformacion y captar
valor de la mano de los medios de
comunicacion y operadoras de
telecomunicaciones



Alto crecimiento, lidera la consolidaciéon del
sector

Agile Content es un referente en los
mercados hispanos y un top 10 mundial en
el ambito del video digital y el bigData.
Clientes de referencia y analistas avalan su
tecnologia.

Agile Content se consolidara en el segmento del Addressable TV (el uso de |la
personalizacion y la segmentacion publicitaria en la Television) un sector que
ofrece un alto potencial de crecimiento y revalorizacion.

22



Agile

CMS
OVP

DMP

OTT

-

B2B  3-8%/ total business

Negocios digitales basados en el contenido: publicidad o suscripciones

_________________________________

Digital
Players
7
Publishers
N
7
Agile
Broadcasters vV
o :
i Agile
Content VAMs
owners

\\\\\

B2B customers

______________

Addressable
TV

1
1
1
1
1
1
1
1
1

N\

Network
Operators

B2B2C

)

APPs
Markets

. ADS ADS

12-30% / total business

-

Agencies /
Advertisers

-

Free service
Customers

-----------------------------
/’ \\\
/ \

\

\

i

i

i

i

i

S ARPU

-

(&

Customers

(paid content)

)

B2B2C customers
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Consumers (bn, % population) 2016 2020 CAGR
Indicadores Internet users 34 46% 4,2 55% 5,4%
d | Smartphones users 2,1 28% 2.9 38% 9,1%
€l consumo PayTV households 1,0 13% 1,1 15% 2, 7%
OTT TV penetration 0,12 2% 0,2 3% 16, M4
Industry Revenues 2016 2020 CAGR
Indicadores PayTv 207 _ 206 -0,2%
. OTT TV & video (% payTV) 37 18% B3 31%  18.7%
del negocio Media Ad Spending 542 674 6,1%
Digital Ad Spending (% Ads) 190 35% 326 48%  17.5%
Segm?r.\tos Specific segments (U%) 2016 2021 CAGR
ESPECIfICOS US Addressable TV AdSpending 0.9 2,2 36,0%
US Digital Video Ads Revenue B2 13,3 28,6%
US Programmatic Digital video Spend 2.4 10,6 85,0%

Multiple sources: eMarketer, Programmmatic / total Video Ad Spending 3% 80

Statista, Internet Society, MWG; ...
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12 Transformacion
digital en TMT

Como proveedor B2B

22 Transformacion
digital en TMT

Como partner B2B2C

Presencia digital multicanal
Foco en los procesos de
produccion y distribucion

Foco en la publicidad basada
en datos de audiencia
Generacion de ARPU por
servicios convergentes

Tecnologia propia de OVP/OTT-
TV reconocida por analistas y
utilizada por clientes lideres en
los mercados en los que
operamos.

Soluciones operadas
integralmente,
propocionando servicios de
valor anadido orientados a la
generacion de valor.



Bloomber
Business

s [«dN]

CARTOON NETWORK

Transformar el contenido tradicional en un
servicio de valor afadido generador de ingresos

Contenido de marcas premium + tecnologia de
Agile para ofrecer la mejor experiencia digital en
informacion y entretenimiento

Potencial de mas de 1.000 millones de personas
con necesidad de practicar idiomas, con acceso
digital

Soluciones practicas para multiples dispositivos y
econdmicas (>4 USD/mes) que se distribuyen a
través de operadores de telecomunicaciones o
medios.

26



BLOOMBERG and TOONGLISH Active Users

200,000
we— BLOOMBERG === TOONGLISH wemm TOTAL AG-L..

Evolution of Agile
English’ active users in

Claro Chile

150,000

CARTOON NETWORK

Bloomberg

=1
R W
Q caes
- QS
(.\\_;“ s
\
=
el
UusSiness coet
e

7% de crecimiento mensual después
de mas de un ano de funcionamiento
en el primer mercado con
Claro/Telmex

2-6% conversion de campanas
<15% churn rate anual

Mejora del ARPU sobre el
crecimiento de audiencia
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Agile cuenta con experiencia en construir grandes plataformas de PayTV y
servicios basados en bigData para la explotacion publicitaria digital.

La tecnologia, clave en empresas como Netflix o Spotify, es cada vez
mas relevante en el negocio de contenidos

Los paquetes de TV tradicionales (>550) no permiten expandir la base
de la TV de pago al conjunto de la poblacion a pesar de tener internet
La TV en abierto va perdiendo relevancia en detrimento del consumo
bajo demanda y multidispositivo, que permite publicidad personalizada
Un modelo hibrido como Agile.TV permite utilizar todo el potencial de
la tecnologia combinado con los proveedores de contenidos soluciones
modulares que permitan expandir el negocio al total de |a poblacion



RAZONES PARA INVERTIR EN AGILE
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* Tecnologia propia robusta y validada por lideres de mercado
* Trayectoria internacional de crecimiento organico y M&As
* Mercado en crecimiento y modelo de negocio altamente escalable

* Potencial de revalorizacion y salida a mercados internacionales



